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二、说明、目录、图表目录

【 报 告 前 言 】

      2009年的&ldquo;国际电信日&rdquo;，国内最后一个开通3G业务的运营商&mdash;&mdash;

中国联通宣布，在55个城市启动3G业务的试商用。这意味着，从此国内3G市场，中国电信、

中国移动、中国联通三足鼎立的竞争格局正式形成。

      对中国本土电信设备商中兴、华为而言，在有着&ldquo;主场优势&rdquo;的中国，其遭遇

竞争的血腥程度并不亚于海外。不仅是C网竞争加剧，从长远来看，GSM以及3G的TD

、WCDMA都会遇到类似的低价竞争，因为技术成熟度在加大，厂商也在增加。

以TD-SCDMA为例，目前大唐、中兴在技术和产品上占绝对优势，但是后面厂商赶上来也会

很快，大唐、中兴在TD上的领先是基于此前战略上的成功，目前华为鼎桥以及三星、诺西、

爱立信都已经在加大对TD的跟进，如鼎桥，要追上中兴估计时间差就是一年。与&ldquo;新技

术&rdquo;TD相比，尚未步上台的新联通WCDMA建网也注定要一开局即面临设备商间血腥

的肉搏，因为它发展的速度最快，成熟最早，竞争的厂商也最强，华为在欧洲争取WCDMA

定单上做得很辛苦，在国内也不会太容易。从全球市场来看，由于欧美各大运营商近年通过

资本手段加速了并购重组，大大解决了网络投资重复投资问题，并相应减少了设备的资本开

支，这使得全球电信业的投资重点持续向中国、印度等新兴市场转移。

      可以看到的是，随着中国市场机会的增加，各大国际巨头近年纷纷加大了在中国的投入，

这其中尤以北电最为典型，在北美业务一再受到冲击的背景下，北电加大在华包括4G在内的

研发投入，以期通过中国及亚洲业务的增长带动其全球业务复苏。
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